
	

	SPECYFIKACJA ISTOTNYCH WARUNKÓW ZAMÓWIENIA

	


Zamawiający:

Gmina Miasto Kołobrzeg reprezentowana przez Prezydenta Miasta Kołobrzeg 

ul. Ratuszowa 13

78-100 Kołobrzeg

tel. 94 355-15-80 fax. 94 352 37 69

E-mail: przetargi@um.kolobrzeg.pl

REGON: 330920736

NIP: 671–16–98–541

zaprasza do złożenia oferty w przetargu nieograniczonym na usługę:

	

	„ Kampania promocyjna dla miasta Kołobrzeg z wykorzystaniem elementu EURO 2012”


	


Tryb postępowania:

Postępowanie o udzielenie zamówienia prowadzone jest w trybie przetargu nieograniczonego z zachowaniem zasad określonych ustawą z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamówień publicznych (Dz. U. z 2010 r. Nr 113, poz. 759 z późn. zm.) 
Niniejsza Specyfikacja Istotnych Warunków Zamówienia, zwana dalej w skrócie SIWZ, składa się z następujących części:

Część I:
Instrukcja dla Wykonawców wraz z załącznikami.
Część II:
Projekt umowy
Część III:
Opis przedmiotu zamówienia
CZĘŚĆ I – Instrukcja dla Wykonawców wraz z załącznikami
I. Informacje ogólne.

1st Wykonawca winien uważnie zapoznać się z całą SIWZ.

2nd Wykonawca przedstawi ofertę zgodną z postanowieniami SIWZ.

3rd Niniejszą SIWZ można wykorzystać wyłącznie zgodnie z jej przeznaczeniem.

4th Każdy Wykonawca złoży tylko jedną ofertę (wypełniony „Formularz oferty” wraz z wymaganymi przez SIWZ dokumentami).

5th Złożenie większej liczby ofert spowoduje odrzucenie wszystkich ofert złożonych przez danego Wykonawcę.

6th Wykonawca poda na formularzu ofertowym wynagrodzenie, które pragnie otrzymać za wykonanie przedmiotu zamówienia.

7th Wykonawca poniesie wszelkie koszty związane z przygotowaniem i złożeniem oferty.

8th Rozliczenia między Zamawiającym a Wykonawcą prowadzone będą wyłącznie w walucie polskiej (PLN).

9th Zamawiający nie przewiduje możliwości zawarcia umowy ramowej.

10th Zamawiający nie przewiduje udzielenia zamówień uzupełniających.

11st Zamawiający nie dopuszcza składania ofert wariantowych.

II. Opis sposobu przygotowania ofert.

1. Oferta zostanie sporządzona na Formularzu oferty stanowiącym integralną część SIWZ.

2. Wykonawca zobowiązany jest zapoznać się z wszystkimi częściami oraz załącznikami składającymi się na SIWZ.

3. Oferta zostanie sporządzona w języku polskim.

4. Do oferty zostaną załączone dokumenty wymagane postanowieniami SIWZ. 

5. Dokumenty załączone do oferty mogą być przedstawione w formie oryginału lub kserokopii poświadczonej za zgodność z oryginałem przez Wykonawcę.

6. Zamawiający zażąda przedstawienia oryginału lub notarialnie potwierdzonej kopii dokumentu wyłącznie wtedy, gdy przedstawiona przez Wykonawcę kserokopia dokumentu będzie nieczytelna lub będzie budzić wątpliwości co do jej prawdziwości, a Zamawiający nie będzie mógł sprawdzić jej prawdziwości w inny sposób.

7. Oferta winna być wypisana na maszynie do pisania lub ręcznie długopisem albo nieścieralnym atramentem. Oferta może mieć także postać wydruku komputerowego.

8. Formularz oferty zostanie trwale spięty oraz podpisany, a wszystkie strony oferty muszą być ponumerowane - w tym wszystkie załączniki – muszą być parafowane przez osobę podpisującą ofertę.

9. Upoważnienie do podpisania oferty winno być dołączone do oferty, o ile nie wynika to z innych dokumentów załączonych do oferty (np. odpisu z Krajowego Rejestru Sądowego, zaświadczenia o wpisie do ewidencji działalności gospodarczej).

10. Wszystkie miejsca, w których Wykonawca naniósł zmiany muszą być parafowane przez osobę /osoby podpisującą ofertę wraz z datą naniesienia zmiany.

11. Wszystkie formularze zawarte w niniejszej specyfikacji, a w szczególności formularz oferty – Wykonawca wypełni ściśle według wskazówek zawartych w SIWZ. W przypadku, gdy jakakolwiek część dokumentów nie dotyczy Wykonawcy - wpisuje On "nie dotyczy".

12. Wielkość załączonych do SIWZ wzorów formularzy może zostać przez Wykonawcę zmieniona, jednak układ graficzny i opis poszczególnych kolumn i wierszy musi pozostać nie zmieniony.

13. Wykonawca umieści ofertę w wewnętrznej i zewnętrznej kopercie, które będą zaadresowane: Urząd Miasta Kołobrzeg, ul. Ratuszowa 13, 78-100 Kołobrzeg oraz oznakowane następująco:

Oferta w przetargu nieograniczonym na usługę:

„Kampania promocyjna dla miasta Kołobrzeg z wykorzystaniem elementu EURO 2012”

Nie otwierać przed  godz. 10.00   dn. 28. 03. 2012  r.  
Poza oznaczeniami podanymi powyżej koperta wewnętrzna musi posiadać nazwę i adres wykonawcy w celu odesłania oferty w przypadku złożenia jej po terminie.

14. Koperta powinna być szczelnie zamknięta w sposób uniemożliwiający zapoznanie się z treścią oferty.

15. Konsekwencje złożenia oferty niezgodnie z w/w wymaganiami ponosi Wykonawca.
16. Wykonawca może wprowadzić zmiany lub wycofać złożoną ofertę przed upływem terminu składania ofert.

17. W celu dokonania zmiany lub wycofania oferty, Wykonawca złoży Zamawiającemu kolejną zamkniętą kopertę, oznaczoną jak w punkcie 13, z dodaniem słowa: "Zmiana" lub "Wycofanie".

18. Wykonawca nie może wycofać oferty ani wprowadzić jakichkolwiek zmian w treści oferty po upływie terminu składania ofert.

19. Oferta jest jawna, z wyjątkiem informacji stanowiących tajemnicę przedsiębiorstwa w rozumieniu przepisów o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji, a Wykonawca składając ofertę zastrzegł w odniesieniu do tych informacji, że nie mogą być one udostępnione innym uczestnikom postępowania.

20. Przez tajemnicę przedsiębiorstwa rozumie się nieujawnione do wiadomości publicznej informacje techniczne, technologiczne, handlowe lub organizacyjne przedsiębiorstwa, co do których przedsiębiorca podjął niezbędne działania w celu zachowania ich poufności.

Uwaga 1: 

Oświadczenia i zaświadczenia składane w trakcie postępowania, stanowiące tajemnice przedsiębiorstwa w rozumieniu przepisów ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji, co do których wykonawca zastrzega, że nie mogą być udostępniane innym uczestnikom postępowania muszą być oznaczone klauzulą: DOKUMENT STANOWI TAJEMNICĘ PRZEDSIĘBIORSTWA w rozumieniu art. 11 ust. 4 ustawy z dnia 16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji (Dz. U. z 2003 r. Nr 153 poz. 1503 z późn. zm.).

III. Oferty częściowe.

 Oferta musi obejmować całość zamówienia, nie dopuszcza się składania ofert częściowych. 
IV. Oferty wariantowe.

Zamawiający nie dopuszcza możliwości złożenia oferty przewidującej odmienny niż określony w SIWZ sposób wykonania zamówienia (oferta wariantowa). 
V. Warunki udziału w postępowaniu oraz opis dokonywania oceny spełnienia tych warunków.

1. O udzielenie zamówienia mogą ubiegać się Wykonawcy, którzy spełniają warunki określone w art. 22 ust. 1 ustawy Pzp, tj.:
1) posiadają uprawnienia do wykonywania określonej działalności lub czynności, jeżeli przepisy prawa nakładają obowiązek ich posiadania, 

2) posiadają wiedzę i doświadczenie, tj. prowadzili przynajmniej jedną kampanię promocyjną o zasięgu ogólnopolskim i przedstawią referencje dotyczące tej realizacji 
3) dysponują odpowiednim potencjałem technicznym oraz osobami zdolnymi do wykonania zamówienia,

4) znajdują się w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniającej wykonanie zamówienia.

Wykonawca może polegać na wiedzy i doświadczeniu, potencjale technicznym, osobach zdolnych do wykonywania zamówienia lub zdolnościach finansowych innych podmiotów, niezależnie od charakteru prawnego łączącego go z nimi stosunków. Wykonawca w takiej sytuacji jest zobowiązany udowodnić Zamawiającemu, że będzie dysponował zasobami niezbędnymi do realizacji zamówienia, przedstawiając w tym celu pisemne zobowiązanie tych pomiotów do oddania mu do dyspozycji niezbędnych zasobów na okres korzystania z nich przy wykonaniu zamówienia.
2. W celu potwierdzenia spełniania opisanych wyżej warunków Wykonawca musi załączyć do oferty dokumenty określone w rozdziale VI.

VI. Wykaz oświadczeń i dokumentów jakie mają dostarczyć Wykonawcy w celu potwierdzenia warunków określonych w Rozdz. V.
1. Wykonawca załączy do oferty następujące dokumenty:

1) Wypełniony i podpisany Formularz ofertowy – załącznik nr 1;
2) Oświadczenie Wykonawcy:

a) że spełnia warunki określone w art. 22 ust.1 ustawy Prawo zamówień publicznych, złożone na druku stanowiącym załącznik nr 2a,
b) o braku podstaw do wykluczenia z postępowania o udzielenie zamówienia publicznego złożone na druku stanowiącym załącznik nr 2b
3) Oryginał lub kserokopię poświadczoną przez Wykonawcę aktualnego (tzn. wystawionego nie wcześniej niż na 3 miesiące przed upływem terminu składania ofert) zaświadczenia właściwego naczelnika urzędu skarbowego oraz właściwego oddziału Zakładu Ubezpieczeń Społecznych lub Kasy Rolniczego Ubezpieczenia Społecznego potwierdzające odpowiednio, że Wykonawca nie zalega z opłaceniem podatków, opłat oraz składek na ubezpieczenie społeczne i zdrowotne lub zaświadczeń, że uzyskał przewidziane prawem zwolnienie, odroczenie lub rozłożenie na raty zaległych płatności lub wstrzymanie w całości wykonania decyzji właściwego organu;
4) Formularz cenowy – załącznik nr 3
5) Wykaz wykonanych lub wykonywanych usług w zakresie niezbędnym do wykazania spełnienia warunku wiedzy i doświadczenia wykonanych w okresie ostatnich trzech lat przed upływem terminu składania ofert, a jeżeli okres prowadzenia działalności jest krótszy - w tym okresie, z podaniem ich wartości, przedmiotu, dat wykonania i odbiorców oraz załączeniem dokumentu potwierdzającego, że usługi te zostały wykonane lub są wykonywane należycie.

Należy przedłożyć dokument potwierdzający zrealizowanie przynajmniej jednej kampanii promocyjnej dla miast i regionów o zasięgu ogólnopolskim, przeprowadzonej w ciągu minionych 3 lat.
2. Zamawiający dokona oceny spełnienia warunków udziału w postępowaniu w oparciu o dokumenty wymagane w w/w rozdziale metodą spełnia/nie spełnia. Nie spełnienie jednego z warunków określonych w pkt. 1, ppkt. 2, 3 a i b, 5 skutkować będzie wykluczeniem z postępowania. Natomiast nie złożenie dokumentu określonego w pkt 1 ppkt 1 i 4 będzie skutkowało odrzuceniem oferty.
VII. Udział podmiotów występujacych wspólnie.

1. Każdy z podmiotów występujących wspólnie musi złożyć dokument, o których mowa w Rozdziale VI, ust. 1, ppkt 3.

2. Pozostałe dokumenty będą traktowane jako wspólne. Wspólnicy ponoszą solidarną odpowiedzialność (art. 141 ustawy Prawo zamówień publicznych) za niewykonanie lub nienależyte wykonanie zamówienia, określoną w art. 366 -378 Kodeksu cywilnego i zgodnie z art. 23 ust. 2 ustawy Prawo zamówień publicznych zobowiązani są do ustanowienia pełnomocnika do reprezentowania ich w postępowaniu o udzielenie zamówienia albo reprezentowania w postępowaniu i zawarcia umowy. 

VIII. Zamawiający nie wymaga wadium. 

IX. Wymagania dotyczące zabezpieczenia należytego wykonania umowy

1. Zamawiający nie wymaga wniesienia zabezpieczenia należytego wykonania umowy.
X. Termin i miejsce wykonania zamówienia

1. Realizacja przedmiotu zamówienia do 31 października 2012 roku;

2. Realizacja zamówienia tj. kampanii promocyjnej miasta Kołobrzeg powinna mieć zasięg międzynarodowy i obejmować Polskę, Danię oraz Niemcy. 
XI. Opis kryteriów, którymi Zamawiający będzie się kierował przy wyborze oferty, wraz z podaniem znaczenia tych kryteriów, sposobu oceny i obliczenia punktacji ofert
1. Zamawiający oceni i porówna jedynie te oferty, które zostaną uznane za ważne w sensie podmiotowym i przedmiotowym oraz nie będą podlegać odrzuceniu przez Zamawiającego na podstawie właściwych przepisów uPzp.
2. Wszystkie rozliczenia między stronami będą prowadzone w złotych polskich (PLN).

3. Cena podana w ofercie musi uwzględniać wszystkie koszty realizacji przyszłej umowy.

4. Cena brutto za całość zamówienia w formularzu ofertowym musi wynikać z następującego wyliczenia: C=A + ( A x B ), gdzie:

A stanowi wartość netto, B jest 23% stawką podatku VAT, C jest cena brutto.

5. Ceny jednostkowe i wyliczone wartości netto i brutto należy podać z dokładnością do dwóch miejsc po przecinku. 

6. Przy wyborze oferty Zamawiający będzie się kierował następującymi kryteriami:
	Nr
	Nazwa kryterium


	Waga
	Sposób punktowania

	1.
	Cena brutto za realizację usługi
	60.00
	wg wzoru  ocena = CN / CB x 60 pkt x 100%

	2.
	Ocena kreacji ogólnej koncepcji kampanii oraz sposób realizacji
	25.00
	wg wzoru  ocena = CD / CE x 25 pkt x 100%

	3.
	Ocena planu kampanii public relations
	15.00
	wg wzoru  ocena = CD / CE x 15 pkt x 100%


C – oferta najkorzystniejsza,

CN - cena najniższa brutto za usługę dotycząca danej części,

CB- cena badanej oferty dotycząca danej części,

CD- liczba punktów w ofercie badanej dotycząca danej części,

CE - liczba punktów w ofercie najkorzystniejszej dotycząca danej części.

Wg wzoru =  Kryterium 1 (liczba punktów = cena najniższa brutto za usługę / cena brutto oferty ocenianej x 60 pkt x 100%) + Kryterium 2 (liczba pkt. w ofercie badanej/ liczba pkt. w ofercie najkorzystniejszej x 25 pkt  x 100%) + Kryterium 3 (liczba pkt. w ofercie badanej/ liczba pkt. w ofercie najkorzystniejszej x 15 pkt  x 100%) 

Algorytym: C=  
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KRYTERIUM 1)

W kryterium „cena brutto za usługę” ocena ofert zostanie dokonana przy zastosowaniu wzoru:
„cena brutto oferty za usługę”: liczba punktów = cena najniższa brutto za usługę / cena brutto oferty ocenianej x 60 pkt x 100%

Oferta najkorzystniejsza otrzyma w tym kryterium 60 pkt. 
KRYTERIUM 2)

W kryterium „Ocena kreacji i ogólnej koncepcji kampanii oraz sposób realizacji – 25% (maksymalnie 25 punktów)

Kryterium oceny kreacji i ogólnej koncepcji kampanii – maksymalna liczba punktów, którą może uzyskać oferta wynosi 25 punktów, przy czym ocenie poddane zostaną następujące parametry:

6.2.1.koncepcja kampanii:

- adekwatność koncepcji kreatywnej do rzeczywistego obrazu miasta (0-6 punktów)

- czytelność i spójność komunikatu oraz siła jego oddziaływania  (0- 5 punktów)

6.2.2. dostosowanie zaproponowanych rozwiązań do postawionych przed kampanią celów komunikacyjnych i strategicznych oraz pod kątem dotarcia do grup docelowych (0- 5 punktów)

6.2.3. layout reklamowy:

- jakość zastosowanych rozwiązań graficznych i tekstów reklamowych (0- 4 punktów)

- poziom artystyczny i dopasowanie layoutów do specyfiki i charakteru poszczególnych nośników (0-5punktów)
Oferta najkorzystniejsza otrzyma w tym kryterium 25 pkt. 
KRYTERIUM 3)

W kryterium Ocena planu kampanii public relations - 15% (maksymalnie 15 punktów)

Kryterium oceny planu kampanii public relations – maksymalna liczba punktów, którą może uzyskać oferta wynosi 15 punktów, przy czym ocenie poddane zostaną następujące parametry:

6.3.1. intensywność kampanii (maksymalizacja efektywnego zasięgu) wraz z analizą parametrów dotarcia oraz harmonogram działań (0-10punktów)

6.3.2 jakość zaproponowanych kanałów dotarcia (0-5 punktów)

7. Ocenę oferty w zakresie, o którym mowa w rozdziale XI pkt 6 zamawiający dokona na podstawie załączonych dokumentów do formularza oferty.
8. Zamawiający udzieli zamówienia Wykonawcy, którego oferta odpowiada wszystkim wymaganiom

określonym w ustawie oraz niniejszym SIWZ i która uzyskała największą liczbę punktów przyznanych w oparciu o wyżej wymienione kryteria.
9. Wyjaśnienia treści ofert i poprawianie omyłek – w toku badania i oceny ofert Zamawiający może żądać od Wykonawców wyjaśnień dotyczących treści złożonych ofert. Zamawiający poprawi oczywiste omyłki pisarskie, oczywiste omyłki rachunkowe oraz inne omyłki nie powodujące istotnych zmian w treści oferty, zgodnie z art. 87 uPzp.

10. Sposób oceny zgodności oferty z treścią niniejszej SIWZ – ocena zgodności oferty z treścią SIWZ przeprowadzona zostanie wyłącznie na podstawie analizy dokumentów lub oświadczeń, jakie Wykonawca załączy w swej ofercie, z zastrzeżeniem art. 26 ust 3 uPzp.

11. Sprawdzanie wiarygodności ofert.

11.1. Zamawiający zastrzega sobie prawo sprawdzania w toku oceny oferty wiarygodności przedstawionych przez Wykonawców dokumentów, oświadczeń, z zachowaniem zasady równego

traktowania Wykonawców.

11.2. Oferta zostanie odrzucona, jeśli w trakcie jej sprawdzania Zamawiający stwierdzi, że jej złożenie stanowi czyn nieuczciwej konkurencji w rozumieniu przepisów o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji.

11.3. Przedstawienie przez Wykonawcę informacji nieprawdziwych mających wpływ na wynik postępowania o udzielenie niniejszego zamówienia skutkować będzie wykluczeniem Wykonawcy z prowadzonego postępowania, niezależnie od innych skutków przewidzianych prawem.

Aukcja elektroniczna nie będzie przeprowadzona.
XII. Miejsce i termin otwarcia ofert.
1. Miejsce: Sekretariat Urzędu Miasta Kołobrzeg, pok. nr 104, 78-100 Kołobrzeg, ul. Ratuszowa 13.
2. Termin: do dnia  28.03.2012 r.  do godziny 9:30. Oferty złożone po terminie będą niezwłocznie zwracane.
3. Otwarcie ofert nastąpi w siedzibie Zamawiającego w sali konferencyjnej, w dniu 28. 03. 2012 r., o godz. 10. 00.  
XIII. Informacje o trybie otwarcia i oceny ofert.

1. Bezpośrednio przed otwarciem ofert Zamawiający podaje kwotę, jaką zamierza przeznaczyć na sfinansowanie zamówienia.

2. Otwarcie ofert jest jawne.

3. Po otwarciu ofert Zamawiający poda nazwy (firmy) oraz adresy Wykonawców, a także informacje dotyczące cen ofert. Informacje te zostaną odnotowane w protokole postępowania.

4. W przypadku, gdy Wykonawca nie był obecny przy otwieraniu ofert, może wystąpić do Zamawiającego z wnioskiem o przesłanie informacji podawanych w trakcie otwarcia. Zamawiający prześle niezwłocznie te informacje.

5. W toku dokonywania oceny złożonych ofert Zamawiający może żądać udzielenia przez Wykonawców wyjaśnień dotyczących treści złożonych przez nich ofert.

6. Zamawiający poprawia w ofercie:

1) oczywiste omyłki pisarskie

2) oczywiste omyłki rachunkowe, z uwzględnieniem konsekwencji rachunkowych dokonanych poprawek

3) inne omyłki polegające na niezgodności oferty ze specyfikacją istotnych warunków zamówienia, niepowodujące istotnych zmian w treści oferty - niezwłocznie zawiadamiając o tym wykonawcę, którego oferta została poprawiona.

7. Zamawiający wykluczy z postępowania Wykonawców, o których mowa w art. 24 ustawy Prawo zamówień publicznych.

8. Ofertę Wykonawcy wykluczonego uznaje się za odrzuconą.

9. O wykluczeniu z postępowania Zamawiający zawiadomi niezwłocznie wykluczonego Wykonawcę, podając uzasadnienie faktyczne i prawne.

10. Zamawiający odrzuci ofertę, jeżeli:

1) jest niezgodna z ustawą

2) jej treść nie odpowiada treści specyfikacji istotnych warunków zamówienia (z zastrzeżeniem art. 87 ust. 2 pkt 3 ustawy Pzp.)

3) jej złożenie stanowi czyn nieuczciwej konkurencji w rozumieniu przepisów o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji,

4) zawiera rażąco niską cenę w stosunku do przedmiotu zamówienia,
5) została złożona przez wykonawcę wykluczonego z udziału w postępowaniu o udzielenie zamówienia,

6) zawiera błędy w obliczeniu ceny,
7) Wykonawca w terminie 3 dni od doręczenia zawiadomienia nie zgodził się na poprawienie omyłki, o której mowa w art. 87 ust. 2 pkt 3 ustawy Pzp.,
8) oferta jest nieważna na podstawie odrębnych przepisów.
XIV. Udzielenie zamówienia.

1.
Zamawiający udzieli zamówienia Wykonawcy, którego oferta będzie najkorzystniejsza z punktu widzenia kryteriów określonych w SIWZ.

2. Niezwłocznie po wyborze najkorzystniejszej oferty Zamawiający zawiadomi Wykonawców, którzy złożyli oferty o:

wyborze najkorzystniejszej oferty, podając nazwę (firmę), albo imię i nazwisko, siedzibę albo adres zamieszkania i adres Wykonawcy, którego ofertę wybrano, uzasadnienie jej wyboru oraz nazwy (firmy), albo imiona i nazwiska, siedziby albo miejsca zamieszkania i adresy wykonawców, którzy złożyli oferty, a także punktację przyznaną oferentom w każdym kryterium oceny ofert i łączną punktację;

wykonawcach, których oferty zostały odrzucone, podając uzasadnienie faktyczne i prawne;

wykonawcach, którzy zostali wykluczeni z postępowania o udzielenie zamówienia, podając uzasadnienie faktyczne i prawne;

terminie, określonym zgodnie z art. 94 ust. 1 lub 2 ustawy Prawo zamówień publicznych, po którego upływie umowa w sprawie zamówienia publicznego może być zawarta.

3. Zawiadomienie o wyborze oferty określające poza danymi, o których mowa w ust. 2 także miejsce i termin zawarcia umowy, zostanie niezwłocznie doręczone Wykonawcy, którego oferta została wybrana.

4. Niezwłocznie po wyborze najkorzystniejszej oferty Zamawiający zamieści informacje, o których mowa w ust.2 pkt 1, również na stronie internetowej www.kolobrzeg.pl oraz w miejscu publicznie dostępnym w swojej siedzibie.

5. Zamawiający zawrze umowę w sprawie zamówienia publicznego z zastrzeżeniem art. 183 ustawy Prawo zamówień publicznych nie krótszym niż 5 dni od dnia przesłania zawiadomienia o wyborze najkorzystniejszej oferty.
6. Zamawiający może zawrzeć umowę przed upływem terminu określonego w ust. 5 jeżeli w postępowaniu o udzielenie zamówienia złożono tylko jedną ofertę lub nie odrzucono żadnej oferty oraz nie wykluczono żadnego wykonawcy.

7. Jeżeli Wykonawca, którego oferta została wybrana, (art. 94 ust. 3 ustawy Prawo zamówień publicznych) uchyla się od zawarcia umowy w sprawie zamówienia publicznego lub nie wnosi wymaganego zabezpieczenia należytego wykonania umowy Zamawiający może wybrać ofertę najkorzystniejszą spośród pozostałych ofert bez przeprowadzania ich ponownego badania i ceny, chyba że zachodzą przesłanki unieważnienia postępowania, o których mowa w art. 93 ust. 1 ustawy Prawo zamówień publicznych.
8. Zamawiający przed zawarciem umowy dopuszcza możliwość żądania umowy regulującej współpracę Wykonawców występujących wspólnie.

XV. Unieważnienie postępowania.

1st Zamawiający unieważni postępowanie o udzielenie zamówienia (zgodnie z art. 93 ustawy Prawo zamówień publicznych) w przypadkach, gdy:

1) nie złożono żadnej oferty niepodlegającej odrzuceniu 

2) cena najkorzystniejszej oferty lub oferta z najniższą ceną przewyższy kwotę, którą Zamawiający zamierza przeznaczyć na sfinansowanie zamówienia, chyba że Zamawiający może zwiększyć tę kwotę do ceny najkorzystniejszej oferty,

3) w przypadku określonym w art. 91 ust. 5 ustawy Prawo zamówień publicznych (przy jednym kryterium ocen ofert jakim jest cena zostały złożone oferty o tej samej cenie - zamawiający wezwał wykonawców do złożenia ofert dodatkowych) zostały złożone oferty dodatkowe o takiej samej cenie, 

4) wystąpiła istotna zmiana okoliczności powodująca, że prowadzenie postępowania lub wykonanie zamówienia nie leży w interesie publicznym, czego nie można było wcześniej przewidzieć,

5) postępowanie obarczone jest niemożliwą do usunięcia wadą uniemożliwiającą zawarcie niepodlegającej unieważnieniu umowy w sprawie zamówienia publicznego. 

2. W zawiadomieniu o unieważnieniu postępowania o udzieleniu zamówienia Zamawiający poinformuje równocześnie wszystkich Wykonawców, którzy:

1) ubiegali się o udzielenie zamówienia – w przypadku unieważnienia postępowania przed upływem terminu składania ofert,
2) złożyli oferty – w przypadku unieważnienia postępowania po upływie terminu składania ofert – podając uzasadnienie faktyczne i prawne. 

3.  W przypadku unieważnienia postępowania o udzielenie zamówienia z przyczyn leżących po stronie Zamawiającego, Wykonawcom, którzy złożyli oferty niepodlegające odrzuceniu, przysługuje roszczenie o zwrot uzasadnionych kosztów uczestnictwa w postępowaniu, w szczególności kosztów przygotowania oferty.

4.  W przypadku unieważnienia postępowania o udzieleniu zamówienia Zamawiający, na wniosek Wykonawcy, który ubiegał się o udzielenie zamówienia, zawiadamia o wszczęciu kolejnego postępowania, które dotyczy tego samego przedmiotu zamówienia lub obejmuje ten sam przedmiot zamówienia.

XVI. Sposób porozumiewania się oraz udzielania wyjaśnień dotyczących SIWZ

1st SIWZ można pobrać ze strony internetowej www.kolobrzeg.pl. 
2nd Wykonawca może zwrócić się do Zamawiającego o wyjaśnienie treści SIWZ.

3rd Zamawiający niezwłocznie udzieli wyjaśnień, jednak nie później niż 2 dni przed upływem terminu składania ofert - pod warunkiem, że wniosek o wyjaśnienie treści specyfikacji istotnych warunków zamówienia wpłynął do zamawiającego nie później niż do końca dnia, w którym upływa połowa wyznaczonego terminu składania ofert. 

4th Treść zapytań z wyjaśnieniami Zamawiający prześle Wykonawcom, którym przekazał SIWZ, bez ujawniania źródła zapytania, a także udostępni na stronie internetowej: www.kolobrzeg.pl
5th Oświadczenia, wnioski, zawiadomienia oraz informacje przekazane za pomocą teleksu, telefaksu uważa się za złożone w terminie, jeżeli ich treść dotarła do adresata przed upływem terminu i została niezwłocznie potwierdzona pisemnie.

6th Zamawiający oświadcza, że nie zamierza zwoływać zebrania wszystkich Wykonawców w celu wyjaśnienia wątpliwości dotyczących SIWZ.

7th Osobami uprawnionymi do bezpośredniego kontaktowania się z Wykonawcami oraz wyjaśniania i udzielania wszelkich informacji związanych z przedmiotem zamówienia i SIWZ (od poniedziałku do piątku od 8.00 d0 16.00) są:
Marta Ostapiec – p.o. Dyrektor Centrum Promocji i Informacji Turystycznej w Kołobrzegu tel. 94 35 513 20, e-mail m.ostapiec@cp.kolobrzeg.pl oraz Joanna Mirosław – Starszy Inspektor ds. promocji tel. 94 35 513 20, e-mail: j.miroslaw@cp.kolobrzeg.pl 
XVII. Środki ochrony prawnej

Wykonawcom, a także innym podmiotom, jeżeli mają lub mieli interes w uzyskaniu danego zamówienia oraz ponieśli lub mogli ponieść szkodę w wyniku naruszenia przez Zamawiającego przepisów niniejszej ustawy, przysługują środki ochrony prawnej przewidziane w ustawie – Dział VI – środki ochrony prawnej ustawy z dnia 29 stycznia 2004 roku Prawo zamówień publicznych (Dz.U. z 2010 r. Nr 113 poz. 759 z późn. zm.).

XVIII. Postanowienia końcowe

1. Część II SIWZ stanowi projekt umowy, która zostanie zawarta z Wykonawcą, którego oferta zostanie uznana za najkorzystniejszą.

2. W przypadku wniesienia odwołania Zamawiający nie może zawrzeć umowy do czasu ogłoszenia przez Izbę wyroku lub postanowienia kończącego postępowanie Krajowej Izby Odwoławczej.

3. Zamawiający nie przewiduje żadnych szczególnych formalności, które powinny zostać dopełnione po zakończeniu przetargu w celu zawarcia umowy.

Załączniki do SWIZ.

Integralną część niniejszej SIWZ  stanowią wzory następujących dokumentów:

załącznik nr 1:

Formularz oferty;

załącznik nr 2a:
Oświadczenie Wykonawcy - art. 22 ust 1 

załącznik nr 2b:          Oświadczenie Wykonawcy - art. 24 ust.
Załącznik nr 3 
Formularz cenowy

ZAŁĄCZNIK NR 1 DO SIWZ

FORMULARZ OFERTY

______________ dnia  ........2012


pełna nazwa Wykonawcy

...............................................................

..............................................................

adres siedziby Wykonawcy

ulica.......................................................

miasto……………………………………
województwo  ………………………….

Nr NIP ..................................................

Nr konta bankowego

..............................................................

nr telefonu ............................................

nr fax  ...................................................

e-mail……………………………………

Gmina Miasto Kołobrzeg ul. Ratuszowa 13

78-100 KOŁOBRZEG

OFERTA

Nawiązując do ogłoszenia o przetargu nieograniczonym na realizację „Kampanii promocyjnej dla miasta Kołobrzeg z wykorzystaniem elementu EURO 2012”  

1.
Oferujemy wykonanie przedmiotu zamówienia określonego w formularzu cenowym, specyfikacji istotnych warunków zamówienia, opisie przedmiotu zamówienia i projekcie umowy za wynagrodzeniem ryczałtowym w cenie:

………….…....…zł (netto) +….%   podatku VAT, tj. …………………….……zł (brutto  z VAT). 
Słownie  brutto zł …………………...............................................…………………………………
.………………………………............………...…….…………….………………………………....zł
2.
Oferujemy wykonanie całości przedmiotu zamówienia w terminie do 31.10.2012r.

3.
Oświadczamy, że zapoznaliśmy się ze specyfikacją istotnych warunków zamówienia i uznajemy się za związanych określonymi w niej wymaganiami i zasadami postępowania.

4.
Oświadczamy, że uważamy się za związanych niniejszą ofertą na czas wskazany w specyfikacji istotnych warunków zamówienia.

5.
Oświadczamy, że zawarty w specyfikacji istotnych warunków zamówienia projekt umowy został przez nas zaakceptowany i zobowiązujemy się w przypadku wyboru naszej oferty do zawarcia umowy na wyżej wymienionych warunkach w miejscu i terminie wyznaczonym przez zamawiającego.

6.
Oferujemy zamawiającemu 30 dniowy okres płatności licząc od dnia dostarczenia faktur do Centrum Promocji i Informacji Turystycznej w Kołobrzegu.

7.
Oświadczamy, że oferta zawiera informacje stanowiące tajemnicę przedsiębiorstwa w rozumieniu przepisów o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji. Informacje takie zawarte są w następującychdokumentach:................................................................................………………………………………………………………………………………………………………………………
8.
Załącznikami do niniejszej oferty są:

1. Kreacja ogólnej koncepcji kampanii reklamowej
2. Realizacja kampanii z harmonogramem działań
3. Zadania public relations (PR)
Oferta zawiera: 

.......................... ponumerowanych stron.

..........................dnia ...................


          __________________________

                                                                                              podpis osoby /osób/ upoważnionej

 ZAŁĄCZNIK NR 2A DO SIWZ

Oświadczenie o spełnianiu warunków art. 22 ust.1

Ustawa z dnia 29 stycznia 2004r.

(Dz. U. z 2010r. nr 113 poz. 759 z późn. zmianami)

Prawo Zamówień Publicznych.

Przystępując do postępowania w sprawie udzielenia zamówienia  na : 
Kampanię promocyjną dla miasta Kołobrzeg z wykorzystaniem elementu EURO 2012
ja (imię i nazwisko), ……………………………………………………………………………...……………………………, 

reprezentując firmę (nazwa firmy): ……………………………………………………………………………………………………….….. ………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

oświadczam, że spełniamy warunki, dotyczące:

1) posiadania uprawnień do wykonania określonych działalności lub czynności, jeżeli ustawy nakładają obowiązek posiadania takich uprawnień;*

2)   posiadania wiedzy i doświadczenia;*

3) dysponowania odpowiednim potencjałem technicznym oraz osobami zdolnymi do wykonania zamówienia;*

4)  sytuacji ekonomicznej i finansowej*.

*  W przypadku składania ofert wspólnych niepotrzebne skreślić.
Miejsce i data _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _                   Podpisano_ _ _ _ _ _ _ __ _ _ _ _ _ _ __                             

                                                                                                                   (upoważniony przedstawiciel)

ZAŁĄCZNIK NR 2B DO SIWZ
……………………………..  

                                                                                                                           ( Miejscowość i data)                                        

…………………………………

(Nazwa i adres wykonawcy)

OŚWIADCZENIE O BRAKU PODSTAW DO WYKLUCZENIA Z POSTĘPOWANIA                                                        O UDZIELENIE ZAMÓWIENIA PUBLICZNEGO

Niniejszym oświadczam, że nie podlegam wykluczeniu z postępowania o udzielenie zamówienia na podstawie art. 24 ust.1 ustawy Prawo zamówień publicznych z dnia 29 stycznia 2004r. (Dz. U. z 2010r. nr 113 poz. 759 z późn. zmianami).

                                                                                                    Podpis _ _ _ _ _ _ _ __ _ _ _ _ _ _ __                             

                                                                                                                   (upoważniony przedstawiciel)

ZAŁĄCZNIK NR 3 DO SIWZ

…………………………………

nazwa i adres wykonawcy                                                                         

Formularz cenowy

  Kampanię promocyjną dla miasta Kołobrzeg z wykorzystaniem elementu EURO 2012

	Poz.
	Zakres rzeczowy 
	Wartość  

	01
	02
	03

	1
	Kreacja ogólnej koncepcji kampanii reklamowej

	…………………….

	2
	Realizacja kampanii z harmonogramem działań
	…………………….

	3
	Zadania public relations (PR)
	…………………….

	RAZEM (suma w zł netto) 1+2+3
	…………………….

	PODATEK VAT
	…………………….

	OGÓŁEM WARTOŚĆ brutto


	…………………….


Uwaga! 

Dotyczy wypełniania Formularza cenowego - Załącznika nr 3 SIWZ: 

1.
Wykonawca zobowiązany jest do wypełnienia i określenia wartości we wszystkich pozycjach tabel : Formularza cenowego (zał. nr 3 SIWZ). Nie może być wpisana cyfra „0“ lub wstawiona „kreska“. Wartość cen należy podać do dwóch miejsc po przecinku.

................................dnia ...........................                                        

CZĘŚĆ II                        PROJEKT UMOWY

UMOWA  NR   .... / K-IO / 2012


W dniu …......... 2012r. w Kołobrzegu pomiędzy Centrum Promocji i Informacji Turystycznej z siedzibą w Kołobrzegu przy Placu Ratuszowy 2/1, 78 – 100 Kołobrzeg, powołanym na mocy uchwały nr XVII 1/240/04 Rady Miasta Kołobrzeg, z dnia 04.03.2004 r.,


NIP: 671–169–41–35, REGON: 331433843 zwanym dalej w treści umowy Zamawiającym, którą  reprezentuje:


Marta Ostapiec – p.o. Dyrektor Centrum Promocji i Informacji Turystycznej w Kołobrzegu


a ……………………………………………………………………………………………………., mającym swą siedzibę w ………………………………….., działającym na podstawie ……………………( nr KRS lub  nr ewidencji gospodarczej) NIP……………………….……….…, Regon……………….……………… zwanym dalej w tekście Wykonawcą, którą  reprezentuje:


 ……………………………………………………………………………………………………………


w rezultacie dokonania przez Zamawiającego wyboru oferty Wykonawcy w drodze przeprowadzenia przetargu nieograniczonego zgodnie z Ustawą z dnia 29 stycznia 2004r. Prawo zamówień publicznych (Dz. U. z  2010r. Nr  113 poz. 759 z późn. zm.) została zawarta umowa o następującej treści, której integralne części stanowią:


a)
Specyfikacja Istotnych Warunków Zamówienia 


b)
Oferta Wykonawcy

§ 1

Definicje


W niniejszej Umowie następujące słowa i wyrażenia, pod warunkiem braku odmiennego zastrzeżenia lub niespójności z kontekstem, oznaczają:

1.
„Kampania reklamowa”, „Kampania public relations” – oznacza profesjonalne działania Wykonawcy polegające na opracowywaniu koncepcji, realizacji oraz nadzorze kampanii;

2.
„Koncepcja kampanii” – oznacza sposób przygotowania i prowadzenia przez Wykonawcę kampanii reklamowej i kampanii public relations, a zwłaszcza określenie kształtu i terminu przeprowadzenia poszczególnych elementów kampanii oraz optymalnych środków kreacji i technik oddziaływania;

3.
„Kreacja” – oznacza kształtowanie form i treści przekazu reklamowego oraz opracowanie koncepcji i projektów materiałów reklamowych;

4.
„Layout” – oznacza stały układ kompozycyjny w projekcie graficznym;

5.
„Materiały reklamowe” – oznaczają wszelkie materiały przeznaczone do emisji lub ekspozycji w mediach oraz ich części składowe;

6.
„Media” – oznaczają wszelkie dostępne środki służące rozpowszechnianiu materiałów reklamowych;

7.
„Mediaplan” – oznacza precyzyjny plan określający media (tytuły, nośniki) wybrane do realizacji kampanii, w tym terminy emisji oraz dostarczenia materiałów, formaty reklam, miejsca zamieszczenia reklam, koszty, parametry kampanii;

8.
„Produkcja” – oznacza wytworzenie materiałów reklamowych lub ich poszczególnych elementów;

9.
„Przedstawiciel Zamawiającego” – oznacza osobę upoważnioną przez Zamawiającego do składania w jego imieniu oświadczeń przewidzianych Umową, z wyjątkiem oświadczeń dotyczących zmiany Umowy;

10.
„Przedstawiciel Wykonawcy” – oznacza osobę upoważnioną przez Wykonawcę do składania w jej imieniu oświadczeń przewidzianych Umową, z wyjątkiem oświadczeń dotyczących zmiany Umowy;

11.
„Umowa” – oznacza niniejsza Umowę; 
§ 2

Przedmiot Umowy

1.
Przedmiotem Umowy jest przygotowanie oraz realizacja wizerunkowej kampanii reklamowej i public relations, w tym w szczególności: opracowanie koncepcji, strategii, kreacji i realizacja kampanii promocyjnej dla miasta Kołobrzeg z wykorzystaniem elementu Euro 2012, tj. faktu iż Kołobrzeg jest miastem pobytowym dla Duńskiej Reprezentacji Narodowej podczas Mistrzostw Euro 2012 oraz cechy unikalnej Kołobrzegu. 
2.
Kategoria przedmiotu zamówienia według słownika CPV – usługa: Kod CPV 79341000 – 6 (usługi reklamowe) 79416000 – 3 (usługi public relations)

3.
Podstawą przygotowanej kampanii jest polityka promocji miasta „Klimatyczny Kołobrzeg” (załącznik nr 2 do umowy) oraz Brief kampanii reklamowej, ( załącznik nr 3).
4.
Kampania zrealizowana zostanie zgodnie z ogólną koncepcją kampanii, przedstawioną w przedłożonym w Formularzu Oferty, stanowiącym załącznik nr 1 do niniejszej umowy.

5.
Kampania będzie realizowana w oparciu o następujące cele strategiczne:


- zbudowanie marki i prestiżu Kołobrzegu 

- budowanie pozytywnego wizerunku Kołobrzegu, jako miasta idealnego na wypoczynek

- budowanie pozytywnego wizerunku miasta atrakcyjne o każdej porze roku

- dotarcie ze szczegółową informacją do wybranych grup docelowych 

- wykorzystanie faktu Kołobrzegu jako centrum pobytowego dla Duńskiej Reprezentacji Narodowej podczas Euro 2012
6.
Kampania będzie realizowana w oparciu o następujące cele komunikacyjne:


- jasny, klarowny przekaz, nie zmuszający do interpretowania, adaptowalny na wszystkie media


- zaintrygowanie odbiorcy  – inspiracja do zapoznania się z ofertą miasta, w efekcie przyjazdu

- charakterystyczna forma graficzna, budowanie pozytywnych emocji


- komunikacja wizerunkowych atrybutów Kołobrzegu ( morze, spa, nowoczesność, doświadczenie, duży potencjał).

7.  
Kampania będzie trwała do 31 października 2012 r. zgodnie z harmonogramem przedstawionym w ofercie.

§ 3

Zadania Wykonawcy
1.
Do zadań Wykonawcy należy zrealizowanie kampanii reklamowej i kampanii public relations, na podstawie koncepcji kampanii przedstawionej w Formularzu Oferty stanowiącej załącznik nr 1 do niniejszej umowy.

2.
Przekazanie Zamawiającemu stworzonego zgodnie z wytycznymi zawartymi w Briefie, stanowiącym Załącznik nr 3 do niniejszej umowy, layoutu – motywu graficznego dla kampanii oraz pozostałych działań promocyjnych podejmowanych we własnym zakresie przez Zamawiającego w ramach promocji wewnętrznej (możliwe zastosowania: plakaty, billboardy, foldery, ulotki, reklama online, portale społecznościowe itp.)

3.
Przekazanie Zamawiającemu pełnej dokumentacji kampanii, w tym:


- wizualizacji i kompletnych projektów graficznych dla poszczególnych mediów/nośników, zawierających gotowe teksty reklamowe.

4.
Zakup mediów zgodnie z mediaplanem przedstawionym w Formularzu Oferty, stanowiącym załącznik nr 1 do niniejszej umowy.

5.
Bezpośrednia realizacja kampanii:


- świadczenie usług produkcji materiałów reklamowych według specyfikacji dla poszczególnych mediów/nośników,


- koordynacja w zakresie realizacji mediaplanu, w tym terminowe dostarczanie materiałów do emisji oraz bieżące kontrolowanie realizacji kampanii,


- obsługa w zakresie przeformatowywania i edycji layoutów przygotowanych w ramach kampanii pod kątem bieżących potrzeb Zamawiającego.

6.
Przedstawienie pełnego raportu podsumowującego kampanię w wersji drukowanej oraz elektronicznej, obejmującego:


- pełny opis wykonywanych w ramach kampanii działań wraz z harmonogramem ich realizacji


- sprawozdanie z wykonania mediaplanu,


- dokumentację graficzną uwzględniającą wszystkie wykorzystane w jej ramach materiały reklamowe.

§ 4

Obowiązki Wykonawcy
1.
Wykonawca zobowiązany jest do starannego zrealizowania przedmiotu umowy określonego w paragrafie 2 niniejszej umowy, w tym wykonania wszystkich zadań określonych w paragrafie 3 umowy.

2.
Wykonawca zobowiązany jest do przygotowania, produkcji materiałów reklamowych, ich dystrybucji i nadzoru prawidłowej ekspozycji zgodnie z treścią załączników do niniejszej umowy wymienionych w paragrafie 2.

3.
Wykonawca, wykonując prace określone w niniejszej Umowie, zobowiązuje się do starannego i profesjonalnego przestrzegania zapisów wyznaczających kierunki działań promocyjnych miasta Kołobrzeg oraz uwzględniania wskazówek przekazywanych przez Zamawiającego.

4.
Wykonawca, wykonując prace określone w niniejszej Umowie, zobowiązuje się do starannego i profesjonalnego działania, do przestrzegania obowiązującego prawa oraz do dbałości o interesy Zamawiającego.

5.
Wykonawca zapewnia i gwarantuje, że wykonane przez niego dzieła będą oryginalne i w żadnym wypadku nie będą naruszać praw osób trzecich. Zamawiający nie ponosi odpowiedzialności za naruszenia praw osób trzecich. W przypadku wystąpienia przez osobę trzecią z roszczeniami wynikającymi z tytułów określonych powyżej, Zamawiający zobowiązany jest zawiadomić o tym niezwłocznie Wykonawcę, który zwolni Zamawiającego z jakiejkolwiek odpowiedzialności w stosunku do osoby trzeciej. Zamawiający ma prawo brać udział w rozmowach dotyczących rozwiązań polubownych, jak i uczestniczyć w ewentualnych procesach na zasadzie interwencji ubocznej.

6.
Wykonawca zobowiązuje się do pozyskania wszelkich niezbędnych pozwoleń wynikających z przyjętej koncepcji kampanii promocyjnej, potrzebnych do jej realizacji. Zamawiający nie ponosi odpowiedzialności za niedopełnienie warunków formalnych przez Wykonawcę.

7.
W ramach nadzoru kampanii promocyjnej Wykonawca do dnia 31 października 2012 przedstawi do akceptacji Zamawiającemu pełny raport podsumowujący kampanię.

8.
Zamawiającemu przysługuje prawo zgłoszenia pisemnych zastrzeżeń do przekazanego raportu w terminie 5 dni roboczych od dnia jego otrzymania przez Zamawiającego.

9.
W przypadku zgłoszenia zastrzeżeń przez Zamawiającego w terminie określonym w paragrafie 4 w punkcie 8, Wykonawca zobowiązuje się do dokonania odpowiednich modyfikacji raportu, nie później niż w terminie 10 dni od momentu zgłoszenia zastrzeżeń przez Zamawiającego.

§ 5

Obowiązki Zamawiającego
1.
Zamawiający zobowiązuje się do aktywnej współpracy z Wykonawcą w zakresie wykonywania niniejszej Umowy, a w szczególności do:


- dostarczania na bieżąco materiałów i informacji, niezbędnych Wykonawcy do świadczenia usług i wykonania prac objętych przedmiotem Umowy,


- wyposażenia Wykonawcy – w zależności do bieżących potrzeb i po uprzedniej notyfikacji w stosowne dokumenty, pełnomocnictwa i upoważnienia do działania na rzecz lub w imieniu Zamawiającego.

2.
Zamawiający zobowiązuje się do terminowego dokonywania płatności z tytułu należnego Wykonawcy i zaakceptowanego wynagrodzenia.

§ 6

Wynagrodzenie  Wykonawcy
1.
Za wykonanie umowy Zamawiający zapłaci Wykonawcy wynagrodzenie w wysokości ….


……………………………………………………………………………….. zł brutto (słownie:


……………………………………….…………………………………………………………...).

2.
Wynagrodzenie będzie płatne po realizacji umowy zgodnie z treścią paragrafów 2 - 4 niniejszej umowy, na podstawie przedstawionych i zaakceptowanych przez Zamawiającego faktur oraz częściowych sprawozdań realizacji. W przypadku ostatecznego rozliczenia Wykonawca dostarczy pełen raport wykonanych czynności.


A. Rozliczenie zadań zrealizowanych do dnia 31 maja 2012 r. (40 % wynagrodzenia o którym mowa w paragrafie 6 pkt. 1):

………...................... zł netto  +  ................... zł /… %VAT/  =  .................... zł brutto 


Słownie brutto:……………………………………………………………………………..

B. Rozliczenie zadania zrealizowanych do dnia 31 sierpnia 2012 r.(30 % wynagrodzenia o którym mowa w paragrafie 6 pkt. 1):

………...................... zł netto  +  ................... zł /… %VAT/  =  .................... zł brutto 


Słownie brutto:……………………………………………………………………………..


C. Rozliczenie zadań zrealizowanych do 31 października 2012 r. (30 % wynagrodzenia o którym mowa w paragrafie 6 pkt. 1):
:

………...................... zł netto  +  ................... zł /… %VAT/  =  .................... zł brutto 


Słownie brutto:……………………………………………………………………………..
§ 7

Zasady płatności wynagrodzenia
1.
Zamawiający jest zobowiązany dokonać płatności przewidzianego Umową wynagrodzenia Wykonawcy w terminie 30 dni od daty otrzymania prawidłowo wystawionej przez Wykonawcę faktury.

2.
Zamawiający upoważnia Wykonawcę do wystawiania faktur VAT bez jego podpisu jako nabywcy w rozumieniu odpowiednich przepisów ustawy o podatku od towarów i usług oraz o podatku akcyzowym.

§ 8

Kary umowne
1.
Wykonawca zobowiązany będzie do zapłaty Zamawiającemu kary umownej za odstąpienie od umowy z przyczyn, za które odpowiada Wykonawca – w wysokości 15 % ustalonego wynagrodzenia, o którym mowa w paragrafie 6 punkt 1 niniejszej umowy.
2.
Zamawiający zastrzega sobie prawo potrącenia należnych i wymagalnych kar umownych z należności przysługującej Wykonawcy.
3.
Strony zastrzegają sobie prawo dochodzenia na zasadach ogólnych odszkodowania przewyższającego kary umowne.

§ 9

Postanowienia końcowe
1.
W razie wystąpienia istotnej zmiany okoliczności powodującej, że wykonanie umowy nie leży w interesie publicznym, czego nie można było przewidzieć w chwili zawarcia umowy Zamawiający może odstąpić od umowy w terminie 30 dni od powzięcia wiadomości o powyższych okolicznościach.
2.
W przypadku, o którym mowa w ust. 1, Wykonawca może żądać jedynie wynagrodzenia należnego mu z tytułu wykonania części umowy.

§ 10

1.
W sprawach nieuregulowanych niniejszą umową mają zastosowanie przepisy prawa polskiego, w tym w szczególności ustawa z dnia 29 stycznia 2004 roku – Prawo zamówień publicznych (tekst jednolity: Dz.U. z 2010 r., Nr 113, poz. 759 z późniejszymi zmianami) oraz przepisy ustawy z dnia 23 kwietnia 1964r. - Kodeks Cywilny (Dz.U. 16, poz. 93, z późniejszymi zmianami.).
2.
W przypadku sporu powstałego z wykonywaniem umowy strony poddają go pod rozstrzygnięcie sądu powszechnego w Kołobrzegu, właściwego dla Zamawiającego.

§ 11

Wszelkie zmiany i uzupełnienia niniejszej umowy mogą być dokonywane za zgodą obu stron wyrażoną w formie pisemnej pod rygorem nieważności.

§ 12


Umowę sporządza się w trzech jednobrzmiących egzemplarzach: 2 egzemplarze dla Zamawiającego i 1 egzemplarz dla Wykonawcy.

                   ZAMAWIAJĄCY:
                                               WYKONAWCA:
Załączniki do Umowy.

Integralną część niniejszej Umowy stanowią:

załącznik nr 1:

Formularz oferty;

załącznik nr 2
:
Polityka Promocji miasta Kołobrzeg 

załącznik nr 3

Brief Kreatywny: 
III.  Opis przedmiotu zamówienia
Nazwa zamówienia: „Kampania promocyjna dla miasta Kołobrzeg z wykorzystaniem elementu EURO 2012 „

      Wspólny słownik zamówień  79341000 – 6 (usługi reklamowe) 

79416000 – 3 (usługi public relations)

Przedmiotem Umowy jest przygotowanie oraz realizacja wizerunkowej kampanii reklamowej i public relations, w tym w szczególności: opracowanie koncepcji, strategii, kreacji i realizacja kampanii promocyjnej dla miasta Kołobrzeg z wykorzystaniem elementu Euro 2012, tj. faktu iż Kołobrzeg jest miastem pobytowym dla Duńskiej Reprezentacji Narodowej podczas Mistrzostw Euro 2012. Koncepcja kampanii promocyjnej powinna być budowana w oparciu o obowiązującą strategię promocji miasta Kołobrzeg oraz Brief, które stanowią załączniki do umowy.
Kampania ma się rozpocząć zaraz po podpisaniu umowy i trwać do 31.10.2012

Kampania powinna mieć zasięg międzynarodowy i obejmować mieszkańców Polski, Danii oraz Niemiec
Zadania dla Wykonawcy dotyczące kampanii reklamowej:

I 
Kreacja ogólnej koncepcji kampanii reklamowej.
1. Przygotowanie pełnej dokumentacji kampanii, w tym:

- opracowanie wizualizacji i kompletnych projektów graficznych z podziałem na nośniki i kanały komunikacji  

- stworzenie i uwzględnienie w projektach graficznych tekstów reklamowych.

2. Opracowanie media planu, produkcja oraz zakup reklam (emisyjnych, drukowanych i internetowych).
3. Przygotowanie dwóch alternatywnych propozycji koncepcji kreatywnych kampanii:

- główny motyw kreatywny (2 alternatywne warianty) prezentującego hasło, key visual

- przykłady wykorzystania głównego motywu na wybranych nośnikach (np. plakat, reklama prasowa, ulotka, baner interentowy)
4. Przygotowanie koncepcji działań ambientowych (niestandardowych) gotowych do wdrożenia –

   propozycja ilości, charakteru oraz budżetu działań wraz harmonogramem;

II 
Realizacja kampanii, w tym:
1. Świadczenie usług produkcji materiałów reklamowych według specyfikacji dla poszczególnych mediów/nośników.

2. Koordynacja w zakresie realizacji mediaplanu, w tym terminowe dostarczanie materiałów do emisji oraz bieżące kontrolowanie realizacji kampanii.
3. Obsługa w zakresie przeformatowywania i edycji layoutów przygotowanych w ramach kampanii pod kątem bieżących potrzeb Zamawiającego.
4. Dystrybucja materiałów reklamowych.
5. Przedstawienie szczegółowego kosztorysu.

6. Przedstawienie pełnego raportu podsumowującego kampanię do 31.10.2012 r., obejmującego:

- pełny opis wykonywanych w ramach kampanii działań wraz z harmonogramem ich realizacji,

- sprawozdanie z wykonania mediaplanu, wraz monitoringiem mediów i potwierdzeniem emisji w mediach,

- dokumentację graficzną kampanii, uwzględniającą wszystkie wykorzystane w jej ramach materiały reklamowe.

III 
Zadania public relations (PR):

Przygotowanie koncepcji działań PR ( informacja prasowa, działania z zakresu media relations, wysyłka press releases) z uwzględnieniem niekonwencjonalnych sposobów realizacji ww. działań (propozycja ilości, charakteru oraz budżetu działań wraz harmonogramem);

1. Kreacja ogólnej koncepcji kampanii PR.

2. Wybór wydawców mediów lokalnych, ogólnopolskich międzynarodowych, zintensyfikowanie bezpośredniej współpracy z nimi, opracowanie listy teleadresowej.

3. Opracowanie i druk kompletnych materiałów prasowych; wysyłka materiałów do dziennikarzy i wydawców w wersjach papierowych i elektronicznych.

4. Utrzymywanie stałego kontaktu z mediami.
5. Przedstawienie pełnego raportu podsumowującego działania PR do 31.10.2012, obejmującego:

- pełny opis wykonywanych działań wraz z harmonogramem ich realizacji,

- dokumentację działań (wycinki prasowe, internetowe, itp.)

6.Zamawiający zastrzega sobie prawo do rozstrzygających decyzji w kwestii kreacji kampanii, możliwość wpływania na koncepcje kreatywne. 
SIWZ ,,Kampania promocyjna dla miasta Kołobrzeg z wykorzystaniem elementu EURO 2012”
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