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Kotobrzeg, dnia 06. 03. 2013 .

Dot.: Przetargu nieograniczonego na: Przygotowanie i réalizacia akcji promocyjnych
Kotobrzeq za 50% w dwdch odstonach (edycja wiosenna, edyc|a jesienna) dla
Gminy Miasto Kotobrzeq”

Gmina Miasto Kotobrzeg zgodnie z art. 38 ustawy z dnia 29.01.2004 Prawo
zamoéwien publicznych (Dz. U z 2010r. Nr 113 poz. 759 z pozn. zm.) udziela wyjasnien
dotyczacych Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zamowienia:

5. Przygotowane materialy w jezyku polskim i w jezyku niemieckim muszé by¢ zgodne z
uprzednia przedstawiong linig kreacyjng i scenariuszem badz konspektem prac
zatwierdzonych przez Zamawiajgcegdo;

Pytanie — czy scenariusz lub konspekty réwniez w j. niemieckim?

Odpowiedz : Scenariusz oraz konspekt dziatah promocyjnych nie powinien by¢
przygotowany w jezyku niemieckim, jedynie jego elementy — narzedzia promocji, ktére beda
wykorzystane na terenie Niemiec. Zamawiajacy rozumie przez to przygotowanie i
przettumaczenie na jezyk niemiecki haset promocyjnych, komunikatow, dostosowanie
proponowanej grafiki do jezyka niemieckiego.

7. Promocja kazdej edycji akcji musi odby¢ sie w Polsce i na terenie Niemiec z
uwzglednieniem miast: Berlin, Poznan, Szczecin, Wroclaw;

Pytanie — kiedy zamawiajacy uzna warunki za speinione?

Odpowiedz ; Promocja ma trwac przez 4 tygodnie dla kazdej z edycji. Zamawiajgcy uzna ze
warunki zostaly spetnione jesli przez 4 tygodnie reklama bedzie obecna na terenie Polski i
Niemiec (ze szczegdlnym uwzglednieniem miast Berlin, Poznan, Szczecin, Wrociaw)
zgodnie z zaprezentowanym szczegétowym mediaplanem i scenariuszem wykonawcy.

Warunki zostang spetnione gdy wykonawca zaplanuje/ przeprowadzi dziatania promocyjne
zwigzane z akcjg na terenie wszystkich wymienionych przez Zamawiajgcego miast. Istotna
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kwestig jest to, iz dziatania te powinny byé zaplanowane i zrealizowane z poréwnywalng
(najlepiej takg sama) intensywnoscia we wszystkich wymienionych miastach.

8. Wykorzystanie w kampaniach narzedzi oferowanych przez platforme google.com
(geotargetowanie, kampania adwords) oraz portale spolecznosciowe;

Pytanie - jaki obszar kiedy zamawiajacy uzna warunki za spetnione?

OdpowiedZ . : Oczekujemy zaproponowania rozwigzania przez oferenta — szczegGtowy
mediaplan

9. Kampania banerowa w internecie;
Pytanie - ile baneréw jaki format jaki czas trwania?

Odpowiedz : llo§¢, format i czas trwania kampanii banerowej determinowany jest propozycja
Wykonawcy oraz jego koncepcjg na realizacje dziatan promocyjnych w tym obszarze oraz
calosciowg koncepcja realizacji dziatan promocyjnych zwigzanych z realizacja projektu
,Kotobrzeg za 50%"

10. Administracja profili spotecznosciowych w celu promocji akcji

Pytanie - ile kliknieé specyfikacja techniczna {(CO MINUTE WPIS, CO GODZINE)
,,PORTALI ,,A MOWA TYLKO O FACEBOOKU

Odpowiedz : Oficjainy profil miasta funkcjonuje na portalu Facebook. Wykonawca ma za
zadanie administrowaé tresciami dotyczacymi akcji w taki sposob aby zwiekszyé ilos¢
,lubigcych” profii oraz sprowokowad zainteresowanie oferty. Wykonawca ma zdeklarowac w
swojej ofercie o jaka ilo&¢ jest w stanie zwigkszy¢ iloé¢ polubien oraz jaki ruch jest w stanie
wygenerowag.

Oficjalny portal turystyczny www.klimatycznykolobrzeg.pl

'11. Dziatania public relations obejmujace wytworzenie i publikacje informaciji prasowych na

temat akeji w Polsce i w Niemczech;

Pytanie — gdzie jaka ilo$¢ wielko$¢ i czy w kolorze

Odpowiedz : Oczekujemy zaproponowania rozwigzania przez oferenta — szczegotowy

mediaplan
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12. Dziatania promocyjno — informacyjne /w tym kolportaz materiatéw poligraficznych oraz
informacje prasowe/ na terenie miasta Kotobrzeg; minimum dwa tygodnie kampani

Pytanie- na ulicy, wéréd bioracych udzial, jako dodatek do gazety? Czy potrzebne s3
dodatkowe ulotki, oprécz tych, ktére mamy dostarczyé ( 5000 ty$ ) do siedziby
zamawiajacego?

Odpowiedz : Oczekujemy zaproponowania rozwigzania przez oferenta — szczegOlowy
mediaplan

13. Projekt i druk informacyjnych materiatéw poligraficznych dotyczgcych akcji w postaci:
plakatéw ( min. 300 szt.), ulotek (min. 5000 szt.), naklejek (min.100 szt.); na kazdg z akeji

Pytanie jaki format , papier ,kolor , jedno czy dwu stronne?

Odpowiedz : Oczekujemy zaproponowania rozwigzania przez oferenta — szczegélowy
mediaplan

Plakat - ma informowaé o akgji, ulotka - ma informowaé o akcji, nakiejka - ma oznaczac

migjsce gdzie mozna skorzysta¢ z promocji.

19. Wykonawca jest odpowiedzialny za przeprowadzenie badar ankietowych wsrod
korzystajacych i oferujacych podczas trwania kazdej z edycji akcji

Pytanie jaki rodzaj ankiety ? Kiedy zamawiajacy uzna warunki za spetnione?
Odpowiedz : Oczekujemy zaproponowania rozwigzania przez oferenta. Ankiety maja da¢

odpowiedz m.in. na pytania: ile osob skorzystato z oferty z podzialem na pleg, z jakiej oferty

korzystano najczesciej, w jaki sposob pozyskano informacje o akciji.

Na portalu www.klimatycznykolobrzeg.pl mozna zapozna¢ si¢ z raportami z

dotychczas przeprowadzonych akcji Kotobrzeg za 50 %.
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