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           (wg rozdzielnika) 
Dot.:Przetargu nieograniczonego na: „Kampanię promocyjną dla miasta Kołobrzeg z wykorzystaniem elementu EURO 2012”
Centrum Promocji i Informacji Turystycznej w Kołobrzegu zgodnie z art. 38 ustawy z dnia 29.01.2004 Prawo zamówień publicznych (Dz. U z 2010r. Nr 113 poz. 759 z późn. zm.) udziela wyjaśnień dotyczących Specyfikacji Istotnych Warunków Zamówienia:

Pytanie nr 1:  Czy zaproponowanie w kampanii „twarzy miasta” jest obligatoryjne a jeśli tak na jaki okres czasu należy skalkulować wynagrodzenie?

Odpowiedź: Propozycję „twarzy miasta” należy traktować jako sugestię Zamawiającego a nie element obligatoryjny.

Pytanie nr 2:   Czy w ramach prowadzonej kampanii promocyjnej produkcja „produktów do ręki” (por. pkt. 6 Brief Klimatyczny Kołobrzeg) jest obligatoryjna a jeśli tak to w jakim nakładzie?

Odpowiedź:  Produkcja „produktów do ręki” nie jest obligatoryjna. Zamawiający przedstawił taką sugestię jako propozycję uzupełnienia kampanii promocyjnej w mediach oraz kampanii PR.

Pytanie nr 3:    Czy Zamawiający dopuszcza złożenie oferty wariantowej rozumianej jako dwa równorzędne cenowo rozwiązania dotyczące jednego lub wszystkich elementów kampanii promocyjnej miasta Kołobrzeg?

Odpowiedź:   Zgodnie z rozdziałem IV SIWZ Zamawiający nie dopuszcza składania ofert wariantowych.
Pytanie nr 4: Biorąc pod uwagę obowiązujące przepisy znak Euro 2012 jest zastrzeżony. Jak należy rozumieć zapis w projekcie umowy dotyczący „wykorzystania w kampanii promocyjnej elementu Euro 2012”?

Odpowiedź: wykorzystanie elementu EURO 2012 należy rozumieć jako nawiązanie do odbywających się w czerwcu Mistrzostw Europy w Piłce Nożnej UEFA EURO 2012. Zamawiający pozostawia do wyłącznej decyzji Oferentów sposób w jaki ich oferta będzie nawiązywała do EURO 2012, z zastrzeżeniem, że propozycja musi być  zgodna z prawem, a wszelkie koszty z tym związane będą uwzględnione w złożonej ofercie.

Pytanie nr 5: Czy realizacja kampanii promocyjnej o zasięgu międzynarodowym przewiduje minimalne kryteria dotarcia (np. nakład gazety, liczba odsłon)? 
Odpowiedź: Zamawiający pozostawia do wyłącznej decyzji Oferenta sposób zbudowania media planu, jednak w każdym z wymienionych w SIWZ krajów (Polska, Dania, Niemcy) kampania musi mieć zasięg ogólnokrajowy. Dostosowanie zaproponowanych rozwiązań do postawionych przed kampanią celów komunikacyjnych i strategicznych oraz pod kątem dotarcia do grup docelowych będzie przedmiotem oceny komisji przetargowej.

Pytanie nr 6: Czy wszystkie wymienione w Briefie (pkt. pkt. 6.1) kanały komunikacji są obligatoryjne?

Odpowiedź: Wymienione kanały komunikacji nie są obligatoryjne. Dostosowanie zaproponowanych rozwiązań do postawionych przed kampanią celów komunikacyjnych i strategicznych oraz pod kątem dotarcia do grup docelowych będzie przedmiotem oceny komisji przetargowej.

Z poważaniem 

Marta Ostapiec

p.o. dyrektor CPiIT
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