Załącznik nr 3

Brief 
Klimatyczny Kołobrzeg 

	1. Kontekst Marketingowy
Kołobrzeg kojarzony jest przede wszystkim z morzem, miastem uzdrowiskowym, Festiwalem Piosenki Żołnierskiej czy niemieckimim kuracjuszami korzystającymi z bazy zabiegowej. Dla młodszych osób jesteśmy miastem w którym odbywa się najwększy festiwal transowy w Polsce - Sunrise Festival.  
Kołobrzeg ma duży potencjał do tego by stać się nowym, nowoczesnym miastem dla ludzi poszukujących rekalsu i wypoczynku, zdrowego stylu życia, chcących mieć poczucie harmonii ze sobą i naturą.
Unikatowość Kołobrzegu to przede wszystkim bogata oferta spa & wellnes (mamy najwiejwięcej gabinetów spa & wellness na 1 km2 w Polsce), posiadamy przy tym szerokie spectrum bazy hotelowo - noclegowej miejsc noclegowych od hoteli 5* do aparatamentów i kwater prywatnych, ogółem blisko 35 tys. miejsc noclegowych.

Mamy doskonały klimat dla odpoczynku, reklasu, powrotów do zdrowai, związane jest to z aerozolem morskim /jodem/  do 200 m od lini brzegowej. Kołobrzeg ma 12 km plaż.

Ponad to miasto jest ślinie związana z turystyką morską, sportami morskimi – połowy dorsza (jesteśmy potentatem).



	 

	2. Kluczowe Wyzwanie Marketingowe 
· Jak  najlepiej możesz podsumować zadanieAgencji?  
Stworzenie propozycji spójnego wizerunku miasta w oparciu o obowiązująca strategię promocji Klimatyczny Kołobrzeg, z możliwością jej modyfikacji, tj. modyfikacji komunikowania produktami. 
Zaproponowanie efektywnego przeprowadznia spójnej kampani promocyjnej miasta Kołobrzeg, która swym zasięgiem ma objąć mieszkańców Polski, Danii oraz Niemiec /z uwagi na to iż jest to nasz naturalny klient/, sugerowane wykorzystanie działań niestandardowych.

Zaproponowanie udziału w kampani „twarzy miasta“ która bedzie utożsamiana z Kołobrzegiem i reprezentowała miasto w mediach oraz opracowaniem mediaplanu dla całej kampani.


	

	3. Konsument Docelowy
· Kim jest konsument docelowy?
- Ludzie poszukujący relaksu, zdrowego stylu życia,  
- majętne osoby korzystające  z ofert hoteli pięciogwiazdkowych, wypoczywające weekendowo nie tylko w wakacje
- osoby młode (16-20 lat), single, małżeństwa, rodzin z dziećmi (30-45 lat), sportowcy / osoby aktywne fizycznie, kibice (25-55 lat), 
Oprócz przedstawionej grupy docelowej liczymy na zainteresowanie klientów którzy będa podróżować w związku z Euro 2012. Turystów którzy odwiedzą miasta gdzie rozegrają się mistrzostwa Euro 2012 oraz podrużujących po Polsce.

· Czego potrzebuje lub chce konsument docelowy?
Spędzić czas z rodziną nie nudząc się, chce przyjechać pobawić się, odpocząć, zrelaksować, zadbać o siebie ale i aktywnie spędzić czas. Nasi turyści nie oczekują rozrywki w sensie całonocnego imprezowania. Myśląc o rozrywce mamy na myśli rodzinny wypoczynek, bogatą ofertę kulturalną, uprawiać sporty wodne  


	 

	4. Strategia Komunikacji
· Co chcemy powiedzieć konsumentowi docelowemu w odpowiedzi na jego potrzebę ?
Jesteśmy nowoczesnym miastem które spełnia standardy najlepszych kurortów na świecie. Klient znajdzie w Kołobrzegu wszystko czego oczekuje od rodzinnych wakacji. Ugościmy go i zrobimy wszystko aby urlop upłynął mu jak najlepiej.  Kołobrzeg potrafi dostosować swoją ofertę pod względem wymagać co do standardu jak i do ceny którą klient chce zapłacić 
· Jak chcemy się komunikować z konsumentem docelowym ?
Pośredni – poprzez media

bezpośrednio – dotrzeć do naszych klientów I zaprosić ich osobiście (Internet, akcje ambientowe) 


	4.1 Główny Przekaz 
Dotychczas główny przekaz w oparciu o strategię komunikacji Klimatyczny Kołobrzeg 


	

	4.2 Ton Przekazu: pozytywny, zaskakujący, 

	4.3 Pożądana Myśl Konsumenta
nie spodziewałem/am się że tu jest tak fantastycznie, na pewno wrócę żeby sprawdzić pozostałą ofertę

	

	5. Produkt
· Dlaczego konsument docelowy powinien wierzyć w to co mamy do powiedzenia?/ 
Nasza oferta jest prawdziwa. Świetne hotele- bardzo nowoczesne, oferta cenowa dla każdego (od pokoi w pensjonacie po 5 gwiazdkowe hotele) przemili ludzie którzy żyją z turystyki I bardzo im zależy na jak najlepszym ugoszczeniu

 

	

	6. Ramy dla Prac Kreatywnych
· Jakie są funkcjonalne wymagania co do materiałów, które musimy przygotować?
Materiał ma funkcjonować w mediach – np. spoty

produkty do ręki – bezpośrednio dla gości 

mają to być materiały które będą praktyczna dla potencjalnych gości, które będą kojarzone z miastem Kołobrzeg



	6.1 Kanały Komunikacji
outdoor, radio, prasa, internet
ambient, prodactplacment



	6.2 Obowiązkowe Elementy Egzekucyjne
· Jakie rzeczy/informacje muszą znaleść się na szykowanych przez nas materiałach ?
Element mówiący o unikatowości miasta:
Wszystkie materiały funkcjonujące podczas kampanii mają mieć wspólny charakter wizerunkowy.

Oczekujemy propozycji layout’ów 
chcemy w nich eksponować m.in : obietnicę miejsca idealnego na wypoczynek
Adres strony www.klimatycznykolobrzeg.pl , logo, dane teleadresowe





