Projekt uchwały przewiduje likwidację Centrum Promocji i Informacji Turystycznej w Kołobrzegu, jako jednostki budżetowej oraz włączenie jego zadań, pracowników i majątku w struktury Urzędu Miasta Kołobrzeg.
Centrum Promocji i Informacji Turystycznej jest jednostką budżetową Gminy Miasto Kołobrzeg. Terenem działania Centrum jest obszar granic miasta Kołobrzeg. Centrum podlega Prezydentowi Miasta Kołobrzeg. Celem działania Centrum jest świadczenie usług turystyczno informacyjnych o mieście i regionie, promocja miasta na targach turystycznych i gospodarczych krajowych i zagranicznych. W zakresie turystyki do zadań Centrum należy m.in. udzielanie informacji, publikowanie wydawnictw, gromadzenie, przetwarzanie i udostępnianie materiałów informacyjnych z zakresu turystyki i promocji turystyki.
W ramach promocji, zadaniem Centrum jest zarówno przygotowanie narzędzi promocyjnych jak również planowanie, realizacja kampanii promocyjnych oraz monitoring efektów. Jesteśmy obecni w sektorach działań marketingowych ATL (ang. "Above The Line" - pol. "powyżej linii") prowadzonych w mediach tradycyjnych typu telewizja, radio, prasa, plakaty, reklama zewnętrzna (ang. outdoor), reklama wewnętrzna (ang. indoor) i BTL (ang. "Below The Line" - pol. "poniżej linii") działania reklamowe skierowane do konkretnego klienta, stosując narzędzia reklamy pozamedialnej np. prezentacje plenerowe, ekspozycje targowe, happeningi itp. niebędące reklamą w środkach masowego przekazu.

Mienie Centrum stanowi mienie Gminy Miasto Kołobrzeg. Działalność Centrum finansowana jest ze środków budżetu miasta oraz innych środków gromadzonych na podstawie odrębnych przepisów. Gospodarka finansowa Centrum odbywa się na podstawie planu finansowego.

Likwidacja CPiIT podyktowana jest koniecznością zmiany formy zarządzania promocją miasta.
Każde miasto czy region, niezależnie od atrakcyjności swych walorów, chce przyciągać turystów. Ważne jest więc aby, zarówno promocja jak i informacja turystyczna, były realizowane profesjonalnie wg określonej strategii.

Intencją miasta jest pozostawienie w gestii władz działań koncepcyjnych na bazie nowej polityki promocji, spójnej ze strategią rozwoju miasta, natomiast wykonanie określonych zadań miałoby być realizowane przez wyłaniane w drodze przetargu profesjonalne firmy.

Istotnym faktem przemawiającym za zmianą w zarządzaniu promocją jest integracja branży turystycznej w celu zawiązania LOT, mogącej poprzez udział w przetargach, przejąć wiele zadań z zakresu promocji miasta. W maju tego roku powstał przy Prezydencie Miasta Kołobrzeg zespół ds. powołania Lokalnej Organizacji Turystycznej mający wypracować stanowisko w tej sprawie. 
Koordynacją działań w zakresie promocji i turystyki zajmować miałby się Biuro Prezydenta utworzone w strukturach Urzędu Miasta Kołobrzeg. Głównym zadaniem powołanego Biura Prezydenta będzie praca strategiczna oraz koordynacja zleconych działań na zewnątrz, weryfikacja ich wykonania i monitoring efektów. 

Biuro będzie realizowało zadania z zakresów: public relations, promocji, turystyki i współpracy zagranicznej.
Naturalną konsekwencją planowanych zmian jest aspekt ekonomiczny związany z ograniczeniem zatrudnienia, zarządzaniem finansami miasta oraz możliwością uzyskania korzystnych cen przy organizacji przetargów na promocję czy zarządzanie informacją turystyczną. 
W perspektywie najbliższych kilku lat proponowane rozwiązanie przyczyni się do zwiększenia efektywności dotychczas realizowanych przez miasto zadań z zakresu promocji i turystyki.
