URZAD MIASTA KOLOBRZEG

WYDZIAL

URBANISTYKI | ARCHITEKTURY
ul. Ratuszowa 13, 78-100 Kolobrzeg

Kotobrzeg, dnia 28 maja 2019 r.
UA.271.5.2019.1lI
ZAPYTANIE OFERTOWE

ZAMAWIAJACY:

GMINA MIASTO KOLOBRZEG

ul. Ratuszowa 13, 78-100 Kotobrzeg
NIP 671-16-98-541, REGON 330920736

zaprasza do sktadania ofert w postepowaniu o udzielenie zamowienia publicznego
o wartosci szacunkowej nieprzekraczajgcej kwoty 30 000 EUR na zadanie:

Opracowanie i wyswietlanie reklam zwiazanych z realizacja projektu ,,KOLOBRZEG.
HUMAN, PART and SPACE.”

PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

Przedmiotem zaméwienia jest ustuga polegajaca na opracowaniu z dostarczonych
materiatéw i wyswietlaniu reklam na telebimach w miescie Kotobrzeg.

1. Opis przedmiotu zamdéwienia:

1) Opracowanie z dostarczonych materiatow reklam dotyczacych projektu ,KOLOBRZEG.
HUMAN, PART and SPACE.”
2) Wyswietlanie przez okres 24 miesiecy reklam na telebimach w mieécie Kofobrzeg
w lokalizacjach zgodnie z zatacznikiem graficznym nr 1:
¢ Strefa 1 — minimum 1 telebim,
e Strefa 2 — minimum 1 telebim.
3) Na kazdym z telebiméw wyswietlana bedzie jednakowa tres¢ reklamy.
4) Aktualizacja reklamy odbywac¢ sie bedzie maksimum 2 razy w miesigcu.
5) Minimalny czas i czestotliwos¢ wyswietlania reklam: 10 sekund co 5 minut min w godz.
10.00 do 20.00 przez caty okres trwania umowy we wszystkie dni tygodnia.

2. Pozostate warunki zlecenia.

1) Opracowanie reklamy do wyswietlenia z materiatow i tresci przekazywanych przez
Zamawiajgcego.

2) Wykonawca jest zobowigzany do opracowania i wyswietlenia reklamy w ciggu 3 dni od
daty przekazania materiatow przez Zamawiajgcego.

3) Wykonawca jest zobowigzany do wspdipracy z Zamawiajgcym, m.in. w zakresie
uwzgledniania uwag Zamawiajacego.

4) Po zrealizowaniu przedmiotu zaméwienia Wykonawca przeniesie na Zamawiajgcego
autorskie prawa majgtkowe do przedmiotu zaméwienia w rozumieniu ustawy o Prawie
autorskim i prawach pokrewnych wytworzonych w trakcie realizacji przedmiotu umowy
wraz z mozliwoscig przetwarzania, powielania i modyfikowania.

3. Planowany termin realizacji zamdwienia.
24 miesigce od daty podpisania umowy.

WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU

O wykonanie przedmiotu zaméwienia mogq ubiega¢ sie Wykonawcy, ktorzy:
1. Ztozg oferte zgodng z zakresem zamowienia oraz warunkami opisanymi w rozdziale
l1l. Miejsce i termin sktadania ofert oraz sposéb ich przygotowania.
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2. Posiadajg niezbedng wiedze i doswiadczenie w tego typu ustugach, ktére mozna
udokumentowac.

3. Dysponuja potencjatem ekonomicznym i technicznym oraz odpowiednig iloscig oséb
zdolng do profesjonalnego i terminowego wykonania przedmiotu zaméwienia.

MIEJSCE | TERMIN SKLADANIA OFERT ORAZ SPOSOB ICH PRZYGOTOWANIA

1. Sposéb przygotowania oferty

Dopuszcza sie sktadanie ofert czesciowych (obejmujgcych minimum 1 telebim wytgcznie
w jednej strefie) oraz wariantowych (jedynie w przypadku posiadania wigkszej liczby
telebiméw — np. wariant minimalny i maksymalny, obejmujgce rézng liczbe telebimow
w poszczegdinych strefach). Oferty wariantowe nie mogg obejmowac skrocenia
lub wydtuzenia czasu i okresu emisji reklamy.

Oferta powinna by¢ ztozona wraz z wypetnionym formularzem stanowigcym Zaigcznik
nr 2 i powinna zawiera¢ obowigzkowo:

1) Nazwe, adres lub siedzibe, numer telefonu, adres poczty elektronicznej oraz NIP

Wykonawcy,

2) Proponowang cene netto i brutto, obejmujaca:

a) jednostkowy koszt opracowania minimum 10 sekundowej reklamy na podstawie
materiatéw przekazanych przez Zamawiajgcego ,

b) miesieczny koszt wyswietlenia reklamy na 1 telebimie w strefie 1 i/lub 2
(w zaleznosci od zlozonej oferty, tzn. petnej lub czesciowej) — jezeli koszt
wy$wietlenia reklamy na telebimie jest rézny w zaleznosci od lokalizacji, nalezy podac
kwote stanowigcg $rednig wyliczong na podstawie sumy kosztow wyswietlania
reklamy na wszystkich przedstawionych w ofercie telebimach w danej strefie/lub
strefach (w zaleznosci od ztozonej oferty, tzn. peinej lub czgéciowej),

c) ilos¢ telebiméw w poszczegdlnych strefach (lub w jednej strefie, w przypadku oferty
czesciowej).

Uwaga!!! Prawidlowe ustalenie stawki podatku VAT nalezy do obowigzkow
Wykonawcy.

2. Miejsce i termin ztoZenia oferty.
Oferty z dopiskiem Oferta na opracowanie, przygotowanie i wyswietlanie reklam
zwigzanych z realizacjg projektu ,,KOLOBRZEG. HUMAN, PART and SPACE.”

nalezy skfadac:

- osobiscie w siedzibie Zamawiajgcego, adres:
Urzad Miasta Kotobrzeg, Wydziat Urbanistyki i Architektury, ul. Ratuszowa 13,

78-100 Kotobrzeg (pokdj 311 — sekretariat wydziatu),

- pocztg na ww, adres,

Termin sktadania ofert uptywa 7 czerwca 2019 r. o godzinie 12:00.

Oferty przestane badz ztozone po tym terminie nie beda uwzgledniane. Decyduje data
i godzina wptywu do Zamawiajacego.
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IV. OCENA OFERT
Wybdr najkorzystniejszej oferty nastgpi w oparciu o nastepujace kryteria:

1. Cena oferowana (wartosé brutto) o wadze 80 %
Przy ocenie kryterium ,cena oferowana” zostanie wykorzystany wzor:

X,= (cena brutto oferty najnizszej / cena brutto badanej oferty) x 80 pkt

parametr X1 stanowi fgczny koszt opracowania reklamy (przy zafozeniu, ze zmiana reklamy bedzie
nasfepowala 2 razy w miesigcu, przez okres 24 miesiecy) oraz koszt wyswietlania reklamy
na wszystkich telebimach przez okres 24 miesiecy z uwzglednieniem wskazanej czestotliwosci

2. Oferowana ilos$¢ telebiméw w strefach o wadze 20%
Do tego kryterium Zamawiajacy zastosuje nastepujacy przydziat punktow:

0 pkt za wyswietlanie na nie wiecej niz jednym telebimie w jednej strefie

20 pkt — za wyswietlanie na wigcej niz jednym telebimie w jednej strefie /lub w obu strefach
(w zaleznosci od tego, czy oferta jest czeSciowa, czy catosciowa)

Xo= ilo$é przydzielonych punktow

parametr X1 stanowi wartos¢ 0 lub 20, w zaleznosci od zadeklarowanej iloSci telebimow
w poszczegdinych strefach

W celu obliczenia tgcznej wartosci punktéw Zamawiajacy zastosuje wzor:

Z=X;+X; Z —1faczna ilos¢ punktow

Jezeli w postepowaniu nie bedzie mozna dokona¢ wyboru oferty najkorzystniejszej
ze wzgledu na to, ze zostalty ztozone oferty o takiej samej {fgcznej ilodci punktdw,
Zamawiajgcy sposrod tych ofert wybierze oferte z nizszg ceng.

W przypadku uzyskania dwéch identycznych najkorzystniejszych ofert, Wykonawcy zostang
zaproszeni do dodatkowych negocjacii.

Dopuszcza sie sktadania ofert wariantowych oraz czesciowych.

V. DODATKOWE INFORMACJE

1. O wyborze najkorzystniejszej/-ych ofert/-y Zamawiajgcy zawiadomi oferentéw droga
elektroniczng. Ponadto informacja o wyborze najkorzystniejszej oferty z podziatem na
strefy zostanie umieszczona w Biuletynie Informacji Publicznej Urzedu Miasta Kotobrzeg.

2. Wykonawca moze przed uptywem terminu skfadania ofert zmieni¢ lub wycofa¢ swoja
oferte.

3. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia procedury zapytania ofertowego
oraz do niewytonienia zadnego z Wykonawcow bez podania przyczyny.

4. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do negocjacji ztozonych ofert w zakresie realizacji
jedynie czesci przedmiotu zamowienia.

5. Termin zwigzania z ofertg obowigzuje przez okres 30 dni. Bieg terminu rozpoczyna sie
wraz z uptywem terminu sktadania ofert.
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Osoby uprawnione do bezposredniego kontaktowania sie z Wykonawcami jest:

Pani Monika Strzelczyk
Gtéwny Specjalista Wydziatu Urbanistyki i Architektury Urzedu Miasta Kotobrzeg
Tel. 94 35 515 30, e-mail: m.strzelczyk @um.kolobrzeq.pl

Pan Barttomiej Kogut
Gtéwny Specjalista ds. Systemow Informacji Przestrzennej

Tel. 94 35 515 82, e-mail: b.kogut@um.kolobrzeq.pl

Ziozenie oferty jest réwnoznaczne z wyrazeniem zgody na przetwarzanie danych
osobowych, natomiast w przypadku wyboru danej oferty obejimuje takze wyrazenia zgody na
opublikowanie danych osobowych (imienia i nazwiska oraz adresu w BIP-ie Urzedu Miasta
Kofobrzeg.
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Zalacznik nr 1
do zapytania ofertowego
znak UA.271.5.2019.1lI




Zatgeznik nr 2

Informacje dotyczgce oferty na Opracowanie i wyswietlanie reklam zwigzanych z realizacjg
projektu ,KOLOBRZEG. HUMAN, PART and SPACE.”

Sktadana oferta jest calosciowa / czesciowa dla strefy 1 lub strefy 2 / wariantowa®

Nazwa Wykonawcy

Adres lub siedziba
Wykonawcy

Nr telefonu

Adres e-mail
NIP

1. Jednostkowy koszt opracowania minimum 10 sekundowej reklamy na podstawie
materiatéw przekazanych przez Zamawiajacego:

2. Koszt tgczny opracowania reklamy (przy =zatozeniu, ze zmiana reklamy bedzie
nastepowala 2 razy w miesigcu, przez okres 24 miesiecy:

........................................... netto PP TUPPTTTPPRPPPPRPRPRIPR o1 (U (6

3. llos¢ telebimow:

w strefie 1: i (Przy  Ulicach:........o.ccouvvviiiviviiiiiiiiiiieie
....................................................................................................................... 3
w strefle 20 ..oessvssiaia TRV GO s s e s S R T e
..................................................................................................................... )

Uwaga! Wskazana warto$¢ podlega ocenie - parametr X, Punkly zostang przyznane, jezeli
przynajmniej dla jednej strefy warto$¢ bedzie wieksza niz 1.

4, Miesieczny koszt wyswietlenia reklamy na 1 telebimie:**
........................................... netto SR AR S DU

5. taczny koszt wyswietlania reklamy na wszystkich telebimach przez okres 24 miesiecy:
........................................... netto PP PP PTPPRPOUPPPPPRPPPRN o 121 1 (o

6. taczny koszt opracowania reklamy oraz wyswietlania reklamy na wszystkich telebimach
przez okres 24 miesiecy (suma pkt 2 oraz 5):

Uwaga! Wskazana wartos¢ podlega ocenie - parametr Xy
*niepotrzebne skreslic, w przypadku oferty wariantowej, prosze doprecyzowac numer wariantu

** jezeli koszt wySwietlenia reklamy na telebimie jest rozny w zalezno$ci od lokalizacji, nalezy podac
kwole stanowigcg $redniq wyliczong na podstawie sumy kosztéw wySwietlania reklamy na wszystkich
przedstawionych w ofercie telebimach w danej strefie/lub strefach (w zaleznosci od ztozonej oferty,
tzn. peinej lub cze$ciowej).
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