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R.0271.8.2015.11.5
Kotobrzeg, dnia 21. 07. 2015 r.

Dotyczy: Przygotowania i przeprowadzenia ogdlnopolskiej promocji projektu pn.
»,Rewitalizacja mola spacerowego w Kotobrzegu” wspéifinansowanego ze srodkéw
Unii Europejskiej w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa
Zachodniopomorskiego na lata 2007-2013 (IZ RPO W2).

Gmina Miasto Kotobrzeg udziela odpowiedzi:

Pytanie 1. Dotyczy kryterium wyboru oferty- kreacja kampanii- Zamawiajgcy napisat;" Punkty
za kryterium "kreacja kampanii" zostang przyznane w skali punktowej do 20 punktdéw, na
podstawie dokumentu- opisu sposobu realizacji zaméwienia, z uwzglednieniem wymagan
Zamawiajgcego, zawierajacy wstepny pomyst na kreacje bilbordu telewizyjnego i spotu
radiowego wraz z opisem i uzasadnieniem koncepcji kreatywnej jej zatozen w tym z hastem
przewodnim spotéw, zgodnie z wymaganiami Zamawiajgcego, przedstawiong w formie
ilustrowanego scenariusza ( story bordu) z opisem i voice over oraz propozycje nawigzania
wstepnego pomystu na kreacje spotu telewizyjnego do kreacji spotéw bedacych elementem
kampanii np. poprzez zblizong estetyke kreacji i/ lub forme narracji.
Prosimy o wyjasnienie tego zapisu, gdyz jest on dla nas niezrozumialy, a ponadto wyglada
jak wyrwany z kontekstu. Wczesniej wspominajg Panstwo o kreacji bilbordu sponsorskiego
a tresci tego zapisu mowa jest o spocie telewizyjnym. Prosimy o jasny opis jak element ma
zatgczy¢ oferent do oferty.
Ponadto Zamawiajacy napisat, ze w tym powyzszym kryterium, bedzie sie kierowat np.
efektywnoscig i skutecznoscig przekazu. Naszym zdaniem ocena kreacji dokonana na
podstawie takich kryteriow przed realizacjg kampanii jest nie mozliwa. Takie kryteria mogg
miejsce dopiero po wykonaniu kampanii. To tak jakby ocenia¢ samochdd jak bedzie jezdzit,
za nim jeszcze powstat. Prosimy o zweryfikowanie tych zapiséw urealnienie ich.
Odpowiedz 1: Zadaniem Oferenta jest jak najdokitadniejsze zobrazowanie koncepciji.
Sposob prezentacji materiatbw oraz pomyst bedg podlegaty ocenie. Oferent jest
zobowigzany przedtozyé:

1. Oferta wypetniona i podpisana przez uprawnionego przedstawiciela Oferenta

2. Mediaplan uwzgledniajgcy: daty emisji, ilosci /publikacji/emisji/odston

3. Dwie propozycje kreacji graficznych dla publikacji prasowej i billboardu
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4. Oferent jest zobowigzany do przedtozenia minimum dwdch pozytywnych opinii,
referenciji w realizacji ustug z zakresie zwigzanym z realizacjg kampanii promocyjnych
na kwote minimum 50 tys. brutto kazda, w ostatnich 3 latach

5. Portfolio uwzgledniajgce podstawowe informacje o Oferencie, w tym dlugosé
funkcjonowania na rynku, informacje o dotychczasowych realizacjach podobnych
zamowien.

Zamawiajgcy zgadza sie z ostatnig sugestig. Punktacja w ilosci 2 pkt. za ,efektywnosé i
skutecznos$¢” nie bedzie przyznawana za powyzsze, zostanie przesunieta do ,dob6r medidow
i ilos¢ nosnikow/ emisji”.

Pytanie 2. Dotyczy kryterium oceny ofert - ilos¢ kampanii ogélnopolskich- prosimy o
doprecyzowanie tego kryterium- wskazanie doktadne co zamawiajgcy rozumie pod pojeciem
kampania ogoélnopolska.

Odpowiedz 2: Kampania o zasiegu ogdlnopolskim to kampania ktérej zasieg obejmuije
terytorium Rzeczpospolitej. Kampania ma by¢ potgczeniem réznych nosnikow reklamowych
w tym szerokopasmowych, telewizji, radia, internetu, prasy.

Pytanie 3. Dotyczy wykonanie wstepnej kreacji kampanii oferty- na podstawie jakich
materiatdow Wykonawca ma wykona¢ tg kreacje? Zamawiajacy nie udostepnit, zadnych
elementéw ktérych wymaga uzycia do tej kreacji. Mamy tu na mysli np. logotypy miasta,
programu unijnego itp.

Odpowiedz 3: Oferent ma do dyspozycji strone zamawiajgcego gdzie wystepuje logo ktére
skiada sie z sygnetu (symbolu graficznego) i logotypu (tekstowego przedstawienia nazwy),
nie logotyp!. Podobnie ma sie sytuacja z logo unijnego programu, ktdre widnieje chocby w
przedmiotowym zapytaniu.

Pytanie 4. Jaki jest przewidywany budzet kampanii.

Odpowiedz 4: Zamdwienie zostanie przeprowadzone zgodnie z art. 4 pkt. 8 ustawy z dnia
29 stycznia 2004 r. Prawo zamoéwien publicznych (Dz. U. z 2013 r. poz. 907 z pozn zm.) co
sugeruje, ze jest to zamoéwienie publiczne nie przekraczajgce réwnowartosci 30 000, 00
euro.

Pytanie 5. Dotyczy kampania w internecie- prosimy o doprecyzowanie zatozen tej kampanii.
Jakimi profilami portali spotecznosciowych dotyczacymi przedmiotowej kampanii dysponuje
Zamawiajgcy. Jakich dziatar na nich oczekuje Zamawiajacy.

Odpowiedz 5: Oferent winien zaproponowa¢ koncepcje dziatan, przedstawi¢ jg w media
planie. Zamawiajgcy dysponuje strong www oraz profilem na Facebooku.
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